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Normann Copenhagen kiindigt neue
Designmarke in Zusammenarbeit mit Tivoli
an

Vorhang auf: Normann Copenhagen enthiillt eine umfassende Designkollektion von
mehr als 300 Designobjekten

Normann Copenhagen kiindigt eine Kollektion von mehr als 300 Designobjekten an, die auf der 175-
jahrigen Geschichte des weltbekannten Vergniigungs- und Erholungsparks basiert. Mit ihrer modernen
Formsprache ist die grof3e Kollektion von Produkten aus dem Bereich Wohnaccessoires wie
Beleuchtung, Textilien, Tischdecken, Duftserien und figurativen Objekten zukunftsweisend.

Fir Normann Copenhagen war es wichtig, in den Designobjekten die vielseitige Geschichte und die
einzigartige Atmosphére des Parks einzufangen und es somit méglich zu machen, das besondere Tivoli-
Gefiihl mit nach Hause zu nehmen. Die Tivoli-Kollektion vereint das Beste aus danischem Kulturerbe
und Design in sich und ist der Auftakt einer véllig neuen Designmarke, die weltweit vertrieben werden
soll.

Die Magie lebt weiter

Alle, die den Tivoli schon einmal besucht haben, werden zustimmen: Der Park ist etwas ganz Besonderes.
Wahrend Freunde von Geschwindigkeit und Aufregung bei den Fahrgeschaften im Tivoli voll auf ihre
Kosten kommen, geniefien Astheten die Parkanlagen, die musikalischen und schauspielerischen
Darbietungen sowie das schrage Sammelsurium der architektonischen Eindriicke von alten Kneipen
Uber asiatische Architektur bis hin zu klassisch danischem Design.

Der Tivoli verzaubert sein Publikum von jeher. Als der Vergniligungspark 1843 er6ffnet wurde, waren die
Besucher von seinem exotischen und raffinierten Flair fasziniert. Auch der beriihmte Autor Hans Christian
Andersen konnte sich dieser Magie nicht entziehen und wurde von ihr zu seinem legendéren Marchen
»Des Kaisers Nachtigall“ inspiriert.

Die Designstudie von Normann Copenhagen begann mit vielzdhligen Besuchen des Parks und einer
tiefgreifenden Recherche in den Archiven Tivolis. Danach begann ein mehrere Monate andauernder
kreativer Prozess mit Skizzen, Reinzeichnungen und 3D-Drucken, worauf Hunderte von Prototypen im
Studio eintrafen, die kommentiert, weiterentwickelt und getestet werden mussten, bis die endgiiltige
Kollektion fertiggestellt werden konnte.

Der gemeinsame Nenner der Kollektion ist ein spielerischer und internationaler Look. Normann
Copenhagen hat mit verschiedenen Formen wie Gittern, Rillen und Punkten sowie Harlekins, und
goldenen Akzenten gearbeitet. Designelemente wie Wiederholung, Kombination, Transparenz und
Bewegung wurden in der Kollektion angewandt, wobei Formensprache, Muster und Farben den
verschiedenen Produktgruppen eine gemeinsame DNA geben. Eine abwechslungsreiche Materialwahl
von glanzenden Metallen iiber warme Hélzer bis hin zu weichen Stoffen und zeitlosem Porzellan spiegelt
die Tiefe der weitreichenden Kollektion wider.

Von der Ikone zum Alltagsdesign

Am Zeichenbrett hat Normann Copenhagen die verschiedenen Stile, Farben, Muster und Symbole des
Tivoli in Designobjekte fiir den Alltag verwandelt. Bezogen auf die Inspirationsquelle sind die Designs
meist von Understatement gepragt, wer den Tivoli jedoch haufig besucht, erkennt die Anspielungen auf
den Park. Zum Beispiel sind die frei im Park herumstolzierenden Pfauen der Ausgangspunkt fiir eine
Reihe von stilvollen Kleiderhaken, Wandspiegeln und Tabletts in schillernden Blaugriinténen, wahrend
die berlihmte Tivoli-Achterbahn aus Holz aus dem Jahr 1914 die Inspirationsquelle fiir Schalen aus Stahl
und Holz ist.

Das vertraumte Lichtuniversum des Tivoli wird in Kerzenstandern und einer Beleuchtungskollektion von
Wandleuchten, Tischlampen und Héangelampen interpretiert. Das wird etwa im charaktervollen
zeitgendssischen Design der Hangelampe Emperor mit einem langen, schlanken Hals und sphérischen
Details aus glanzendem Messing deutlich. Der Tivoli ist das ganze Jahr liber von Tausenden von Lampen
erhellt, die Gebaude, Wege, Biume und Seen beleuchten und den Park in einen magischen Ort
verwandeln.



Kulinarische Erlebnisse bilden einen wesentlichen Teil eines Tivoli-Besuchs. Deshalb umfasst die Tivoli-
Kollektion auch eine breite Palette von Geschirr, Kiichenartikeln und Tischdekorationen. Mit der Serie
Banquet entsteht beim Tischdecken eine ganz individuelle Tivoli-Geschichte. Die Serie besteht aus
mundgeblasenen Weinglasern, Besteck aus Edelstahl und einem stattlichen 17-teiligen Porzellanservice.
Banquet erinnert an die klassische Eleganz des Hotels Nimb. Der individuelle Ausdruck der Serie wird
durch Reliefs erzeugt, die durch raffinierte Muster aus Linien und Kreisen bestehen.

Neben Fahrgeschaften und kulturellen Darbietungen tragt die allgegenwaértige Gartenbaukunst
entscheidend zur Stimmung im Tivoli bei. Mit einer grof3en Auswahl an schénen Vasen in verschiedenen
Designs, Formen und Materialien kénnen drinnen und drauf3en Blumenwelten ohne Gleichen geschaffen
werden. Wahlen Sie aus schonen mundgeblasenen Vasen aus transparentem Glas, orientalisch
inspirierten Vasen aus Keramik, Porzellanvasen mit einem verspielten Streifendesign oder
Blumentdpfen, die von den vielen Terrakottasaulen im Tivoli inspiriert sind. Das i-Tlipfelchen der
Kollektion bildet eine ikonische, ausdrucksstarke und skulpturale Gief3kanne aus Edelstahl.

Zuckerwatte und Blumendrucke

Normann Copenhagen hat die Tivoli-Kollektion von Grund auf entwickelt — vom Produktdesign iiber die
visuelle Identitat bis hin zur Verpackung. Die 27 Farbtone umfassende Palette baut auf einer Basis aus
dunklen bis hin zu hellen Blau-, Grau- Schwarz- und Griinténen auf. Dazu werden Akzentfarben wie
Candyfloss Rose, True Blue und Lollipop Red kombiniert. Im Zusammenspiel entsteht so das ganz
besondere Tivoli-Flair.

Die Tivoli-Kollektion umfasst auch eine Reihe schéner Muster. Neuinterpretationen von klassischen
Candy Stripes erinnern an die StBigkeiten im Park, und die typischen Tivoli-Hosen mit Seitenstreifen
wurden in einen schlichten zweistreifigen Druck verwandelt. Der Druck Fairy Lights ist eine Anspielung
an die Lichter und Muster des Parks, wahrend Giberdimensionierte Versionen klassischer Karodrucke vom
dénischen Mittagstisch inspiriert sind. Der handgezeichnete Druck Walk in the Park ist frei aus
Elementen mit hohem Wiedererkennungswert komponiert: Anspielungen an Blumen, Fliesen,
Pantomime-Theater und Luftballons verbinden sich hier zu einem fantasievollen Muster.

Mit dem stimmungsvollen Tivoli-Universum als Referenzrahmen und Normann Copenhagens Blick fur
reine, zeitgeméaRe Linien wird der Grundstein fir eine neue Designmarke mit einem klaren, ganz eigenen
Designausdruck gelegt. Die Tivoli-Kollektion wird ab Herbst 2018 Uber das weltweite
Einzelhandelsnetzwerk von Normann Copenhagen in internationalen Designshops, Museumsgeschiften,
Kaufhdusern und Onlineshops vertrieben.

Hochauflésende Bilder stehen unter www.normann-copenhagen.com/press zum Download zur Verfiigung (kein Log-
in erforderlich)
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